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1 Contexto General

Esta nota ofrece una descripción del desempeño de la actividad económica aproximado
mediante la trayectoria de las ventas reportadas por el universo de empresas formales de
Honduras. En este sentido, se define por empresa formal a todas aquellas que declaran
Impuesto Sobre Ventas (ISV). Esta definición de formalidad ha sido empleada en la literatura
económica reciente (Bachas et al., 2019). Aśı, cada una de las cifras presentadas a lo largo
de este informe se basan en la totalidad de las Declaraciones Juradas de ISV (DJISV)
presentadas mes a mes ante el Servicio de Administración de Rentas (SAR).

1.1 Dinámica de las Ventas

Para Marzo de 2023 las ventas locales medidas en términos reales (ajustadas por
la inflación) se ubicaron en torno a los L 94,178.6 millones. Las ventas locales cor-
responden a la suma de las ventas exentas, las ventas gravadas y las Órdenes de Compra
Exentas (OCE) expresadas dentro de la DJISV (véase gráfico 1a).

Por su parte, en Marzo de 2023 las ventas totales medidas en términos reales
(ajustadas por la inflación) se ubicaron en torno a los L 119,731.3 millones. Las
ventas totales corresponden a la suma de las ventas locales más las exportaciones y las
transferencias de bienes y servicios por Factura y Declaración Única Centroamericana (FY-
DUCA) expresadas dentro de la DJISV (véase gráfico 1b).

Figura 1: Comportamiento Estacional de las Ventas

70
00

0
80

00
0

90
00

0
10

00
00

11
00

00
M

illo
ne

s 
de

 L
em

pi
ra

s

Ene Feb Mar Apr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

2021 2022 2023

(a) Ventas Locales
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(b) Ventas Totales

Fuente: Estimaciones propias con base a DJISV del SAR. Las ventas locales corresponde a la suma de ventas gravadas, exentas y OCE. Las ventas totales
es igual a la suma de las ventas locales más las exportaciones y FYDUCA. Tanto las ventas locales como las ventas totales fueron ajustadas por la inflación
utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el Banco Central de Honduras (BCH) y utilizando como año base el 2010 = 100.
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Los datos observados para Marzo de 2023 suponen una variación interanual en

términos reales por el orden del 2.4% para las ventas locales y de un 0.2% para las
ventas totales. El desempeño observado en ambos indicadores de las ventas, medidas a
precios constantes, sugiere que la actividad económica reportada por las empresas formales
se desaceleró en comparación a lo observado durante el año anterior (véase gráfico 2).

Figura 2: Variación Interanual de las Ventas
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Fuente: Estimaciones propias con base a DJISV del SAR. Las variaciones interanuales se calculan sobre las ventas medidas en millones de Lempiras y a
precios constantes utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100.

Para Marzo de 2023 las ventas locales fueron compuestas en un 54.9% por
ventas exentas y en un 45.1% por ventas gravadas. La descomposición de las ventas
locales sugieren un mayor nivel de exenciones. Asimismo, las ventas exentas exhibieron un
crecimiento del 4.3%, mientras que las ventas gravadas de un 12.9% (véase gráfico 3a), lo
cual equivale a una diferencia por sobre los diez puntos porcentuales (véase gráfico 3b).

Figura 3: Descomposición de las Ventas Locales
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(a) Porcentaje de Participación
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(b) Variaciones Interanuales

Fuente: Estimaciones propias con base a DJISV del SAR. Para el presente gráfico se excluyen las OCE de las ventas locales. Los datos de las ventas fueron
ajustados por la inflación utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100.
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1.2 Dinámica de las Empresas

Al mes de Marzo de 2023 se observó una dinámica importante a nivel de empresas
entrantes y salientes. El gráfico 4a muestra que 1,059 empresas aparecieron por primera
vez dentro de la base de datos de DJISV en Marzo de 2023 y que, por ende, son consideradas
como empresas entrantes. El gráfico 4b muestra que 1,263 empresa dejaron de declarar ISV
sin reaparecer hasta antes de Marzo de 2023,por ende, son consideradas como empresas
salientes, aunque prodian reaparecer en los proximos meses.

A su vez, el número de empresas que volvieron a declarar supera al número
de empresas que dejaron de hacerlo temporalmente. El gráfico 4c muestra que 982
empresas se reincorporaron al panel de DJISV en Marzo de 2023, después de haber salido
temporalmente. En cambio, el gráfico 4d muestra que ninguna empresas que salio de la
base de datos de declaraciones del ISV en este mes (al no presentar declaraciones durante
al menos un mes), pero luego volvieron a ingresar (antes de Marzo para los datos de 2023).
Previo al mes de Marzo se observaron más de 744 empresas en esta categoŕıa.

Figura 4: Cambios en el Número de Empresas Declarando ISV
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(a) Empresas Entrantes
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(b) Empresas Salientes
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(c) Empresas Entrando Temporalmente

50
0

10
00

15
00

20
00

N
úm

er
o 

de
 E

m
pr

es
as

Ene Feb Mar Apr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

2021 2022 2023

(d) Empresas Saliendo Temporalmente

Fuente: Estimaciones propias con base a DJISV del SAR. La dinámica de las empresas presentada en cada uno de estos gráficos se basa en el intervalo de
tiempo comprendido entre Marzo de 2019 al último mes disponible de 2023.
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2 Análisis por Segmentos

2.1 Ventas por Tamaño de Contribuyente

Para Marzo de 2023 las ventas totales exhiben heterogeneidad cuándo se descompo-
nen por tamaño de contribuyente. El gráfico 5a muestra que las ventas totales declaradas
por los grandes contribuyentes exhiben niveles superiores a las declaradas por sus pares. A
su vez, las ventas totales exhiben variaciones interanuales del -0.7% para los grandes con-
tribuyentes. Para los medianos contribuyentes, la variación interanual es de -3.5% y de un
6.5% para los categorizados como pequeños (véase gráfico 5b).

Figura 5: Ventas Totales por Tamaño de Contribuyentes
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Fuente: Estimaciones propias con base a la DJISV del SAR. Los datos corresponden a las ventas totales en millones de Lempiras y ajustadas por la inflación
utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100.

Para Marzo de 2023 la dinámica de crecimiento de las ventas gravadas y exentas
fue heterogénea conforme al tamaño de los contribuyentes. Como se desprende de
los gráficos 6a, 6b y 6c, la mayor variación interanual de las ventas tanto exentas como
gravadas se concentraron en los pequeños contribuyentes con un 18.3% y 4.6% respecto al
mes de Marzo de 2022, respectivamente.

Figura 6: Descomposición de las Ventas Locales por Tamaño de Contribuyentes
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(a) Grandes
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(b) Medianos
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(c) Pequeños

Fuente: Estimaciones propias con base a la DJISV del SAR. Para el presente gráfico se excluyen las OCE de las ventas locales. Los datos de las ventas
fueron ajustados por la inflación utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100.
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2.2 Ventas por Tipo de Contribuyente

Para Marzo de 2023 las ventas totales declaradas exhiben heterogeneidad cuando se
descomponen conforme al tipo de contribuyente. El gráfico 7a muestra que las ventas
totales declaradas por las personas juŕıdicas, medidas en millones de Lempiras, exhiben
niveles superiores a las declaradas por las personas naturales. En términos de variación
porcentual, las ventas totales declaradas por las personas juŕıdicas disminuyeron en un 0.2%,
mientras que las ventas reportadas por las personas naturales crecieron en un 4.3% respecto
al mes de Marzo de 2022 (véase gráfico 7b).

Figura 7: Ventas Totales por Tipo de Contribuyentes
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Fuente: Estimaciones propias con base a la DJISV del SAR. Los datos corresponden a las ventas totales en millones de Lempiras y ajustadas por la inflación
utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100.

Al mes de Marzo de 2023 la dinámica de crecimiento de las ventas gravadas y
exentas fue heterogénea según el tipo de contribuyente. Como se desprende de los
gráficos 8a y 8b la mayor variación interanual en las ventas exentas y gravadas, respecto a
lo observado en Marzo de 2022, se concentra en las personas juŕıdicas con un 3.1% y 13.4%
y para las personas naturales con un 10.8% y 8.5%, respectivamente.

Figura 8: Descomposición de las Ventas Locales por Tipo de Contribuyentes
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(a) Juŕıdicos
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(b) Naturales

Fuente: Estimaciones propias con base a la DJISV del SAR. Para el presente gráfico se excluyen las OCE de las ventas locales. Los datos de las ventas
fueron ajustados por la inflación utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100.
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3 Análisis Sectorial

3.1 Ventas por Industria

Al mes de Marzo de 2023 la industria de mayor crecimiento fue la avocada a la
“Otras Actividades”. El gráfico 9 muestra que la industria conformada por Otras Activi-
dades son quienes exhibieron la mayor variación interanual de las ventas locales y ventas
totales con un 10.1% en comparación a lo observado durante Marzo de 2022. En contraste,
la industria de tipo manufacturera en ventas totales tuvo un -3.8% y 0.2% para las ventas
locales, constituyen las menores tasas de variación interanual.

Figura 9: Variación Interanual de las Ventas por Industria
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Fuente: Estimaciones propias con base a la DJISV del SAR. Los datos de las ventas fueron ajustados por la inflación utilizando el Índice de Precios al
Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100. La tabla 2 del Anexo muestra las actividades económicas clasificadas
como comercio no esencial.
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Para Marzo de 2023 la dinámica de las ventas gravadas y exentas muestra cierta

heterogeneidad a nivel de industria. El gráfico 10 muestra que la industria de actividades
primarias/otras secundarias experimentó la mayor tasa de variación interanual por el orden
de 39.7% en las ventas gravadas, mientras que la industria de Otras Actividades exhibió
la mayor tasa de variación interanual en las ventas exentas con un 14.3% respecto a lo
observado en Marzo de 2022. En contraste, la industria de manufactura exhibió el menor
crecimiento en las ventas gravadas con un 4.7% y la industria de Actividades Basadas en
Conocimiento exhibió el menor crecimiento en las ventas exentas con un -10.8

Figura 10: Descomposición de las Ventas Locales por Industria
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Fuente: Estimaciones propias con base a la DJISV del SAR. Los datos de las ventas fueron ajustados por la inflación utilizando el Índice de Precios al
Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100. La tabla 2 muestra las actividades económicas clasificadas como comercio
no esencial. El gráfico 15 del Anexo muestra las composición de las ventas locales de 21 actividades económicas según la Clasificación Industrial Internacional
Uniforme (CIIU) Revisión 4.
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Para Marzo de 2023 el desempeño de las ventas totales por tamaño de con-

tribuyente fue heterogéneo a nivel de industria. El gráfico 11 muestra que los grandes
contribuyentes experimentaron la mayor variación interanual de las ventas totales en la In-
dustria de Otras Actividades con un 14.0%, respecto a lo observado en el mismo periodo
del pasado 2022. Por su parte, los medianos contribuyentes exhibieron su mayor tasa de
variación interanual de igual manera en la Industria de Otras Actividades, con un 15.7%.
Finalmente, los pequeños contribuyentes exhibieron la mayor tasa de variación en la Indus-
tria de Actividades Basadas en Conocimiento con un 14.6% respecto al mes de Marzo de
2022.

Figura 11: Descomposición de las Ventas Totales por Industria
y Tamaño de Contribuyente
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Fuente: Estimaciones propias con base a la DJISV del SAR. Los datos de las ventas fueron ajustados por la inflación utilizando el Índice de Precios al
Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100. La tabla 2 muestra las actividades económicas clasificadas como comercio
no esencial.
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3.2 Ventas por Actividad Económica

Para Marzo de 2023 la actividad económica de mayor variación tanto a nivel local
como a nivel de ventas totales (incluyendo comercio exterior), la actividad de los
Hogares Empleadores. La tabla 1 muestra que dicha actividad económica exhibió la tasa
de variación interanual superior en comparación a lo observado en Marzo de 2022, tanto en
las ventas locales como en las ventas totales con un 159.8%, respectivamente. La actividad
económica de Salud exhibió la mayor variación en el número de declarantes respecto al
mismo periodo del año anterior con un 10.9%.

Tabla 1: Comportamiento de las Ventas por Actividades Económicas

Actividad Económica ∆% Ventas Locales ∆% Ventas Totales ∆% Declarantes
Agropecuario -12.7 -8.8 4.2
Mineŕıa 93.4 5.8 5.6
Manufactura 0.3 -3.8 1.9
Enerǵıa 16.9 15.9 6.2
Construcción -4.4 -4.7 10.5
Comercio Esencial 1.3 -0.0 7.3
Comercio No-Esencial 1.7 1.2 3.4
Transporte 3.8 1.8 7.8
Hoteles Y Restaurantes 17.4 17.4 8.0
Comunicaciones 4.3 6.8 4.8
Intermediación Financiera 12.5 7.7 7.9
Actividades Inmuebles 11.2 12.2 5.6
Actividades Profesionales 1.5 1.8 8.7
Actividades Administrativas -4.5 -4.8 7.0
Administración Pública -0.9 -0.9 0.8
Educación 12.9 12.9 4.5
Salud 3.3 3.3 10.9
Arte Y Entretenimiento 39.3 39.0 7.1
Otros Servicios 4.7 4.4 -0.7
Hogares Empleadores 159.8 159.8 3.4
Cuerpos Extraterritoriales -51.7 -51.7 -10.0

Fuente: Elaboración propia con base a la DJISV del SAR. El gráfico 14 del Anexo muestra las variaciones interanuales de 21 actividades económicas según
la Clasificación Industrial Internacional Uniforme (CIIU) Revisión 4.

10



 

 
4 Análisis Regional

Para Marzo de 2023 el departamento de Colón exhibió el mayor crecimiento de las
ventas totales. El gráfico 12 muestra las tasas de variación interanual de las ventas totales
por domicilio fiscal, mismas que experimentaron el mayor crecimiento en el departamento de
Colón con un 32.2% en comparación a lo observado en Marzo de 2022. Por su parte el de-
partamento de Choluteca es el que posee la menor variación interanual de sus ventas totales
con un -15.8%. Las ventas clasificadas por departamento corresponden al domicilio fiscal
consignado en los datos generales de cada empresa, por lo que los datos aqúı presentados
no necesariamente son equivalentes a la actividad comercial generada en ese departamento.

Figura 12: Variación Interanual de las Ventas Totales por Domicilio Fiscal
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Fuente: Estimaciones propias con base a la DJISV del SAR. Los datos de las ventas fueron ajustados por la inflación utilizando el Índice de Precios al
Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100.
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La descomposición de las ventas locales indican que, para Marzo de 2023, las

ventas gravadas y exentas exhibieron la mayor tasa de variación en diferentes de-
partamentos. El gráfico 13a muestra que las tasas de variación interanual de las ventas
gravadas por domicilio fiscal experimentaron el mayor crecimiento en el departamento de
Islas de Bahia con un 22.8% en comparación a lo observado en Marzo de 2022, mientras
que el menor crecimiento de las ventas gravadas tuvo lugar en el departamento de Valle
con un -15.1%. Por su parte, las ventas exentas muestran la mayor variación interanual en
el departamento de Ocotepeque con un 32.5% y el menor crecimiento de las mismas en el
departamento de Choluteca con un -12.9% respecto al mes de Marzo de 2022.

Figura 13: Variación Interanual de las Ventas Locales por Domicilio Fiscal
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Fuente: Estimaciones propias con base a DJISV del SAR. Para el presente gráfico se excluyen las OCE de las ventas locales. Los datos de las ventas fueron
ajustados por la inflación utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el BCH y utilizando como año base el 2010 = 100.
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5 Anexos

Tabla 2: Clases de Actividad de Comercio Consideradas como Esenciales

Clase Descripción
4530 Venta de partes, piezas y accesorios para veh́ıculos automotores
4772 Venta al por menor de productos farmacéuticos y médicos, cosméticos y art́ıculos de

tocador en comercios especializados
4730 Venta al por menor de combustibles para veh́ıculos automotores en comercios especial-

izados
4661 Venta al por mayor de combustibles sólidos, ĺıquidos y gaseosos y productos conexos
4712 Venta al por menor de productos de abarroteŕıa en supermercados
4711 Venta al por menor en comercios no especializados con predominio de la venta de

alimentos, bebidas o tabaco
4520 Mantenimiento y reparación de veh́ıculos automotores
4721 Venta al por menor de alimentos (carnes, pescado, frutas, hortalizas, pan, productos de

confiteŕıa, productos lácteos y huevos) en comercios especializados
4620 Venta al por mayor de materias primas agropecuarias y animales vivos
4645 Venta al por mayor de productos farmacéuticos, medicinales, cosméticos de tocador y

veterinaria
4781 Venta al por menor de alimentos, bebidas y tabaco en puestos de venta y mercados
4653 Venta al por mayor de maquinaria, equipo y materiales agropecuarios
4630 Venta al por mayor de alimentos, bebidas y tabaco
4722 Venta al por menor de bebidas en comercios especializados
4791 Venta al por menor por correo y por internet

Fuente: Elaboración propia.
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Figura 14: Variación Interanual de las Ventas por Actividades Económicas
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Fuente: Estimaciones propias con base a DJISV del SAR. Las ventas locales corresponde a la suma de ventas gravadas, exentas y OCE. Las ventas totales es igual a la suma de las ventas locales más las exportaciones y FYDUCA.
Tanto las ventas locales como las ventas totales fueron ajustadas por la inflación utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el Banco Central de Honduras (BCH) y utilizando como año base el 2010 = 100.
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Figura 15: Composición de Ventas Locales por Actividades Económicas
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Fuente: Estimaciones propias con base a DJISV del SAR. Las ventas locales corresponde a la suma de ventas gravadas, exentas y OCE. Las ventas totales es igual a la suma de las ventas locales más las exportaciones y FYDUCA.
Tanto las ventas locales como las ventas totales fueron ajustadas por la inflación utilizando el Índice de Precios al Consumidor (IPC) publicado por el Banco Central de Honduras (BCH) y utilizando como año base el 2010 = 100.
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